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EJE FORMATIVO SEMESTRE | SEMESTRE Il SEMESTRE Il

Dominicana en un
Mundo Global

Bloque Arte 'y
Humanidades
Eje Institucional

Comunicacion |

Taller de Comunicacién | Educacion
Consti

Pensamiento y Accion
Emprendedora

Gestion Empresarial

Gestion de Mercadeo

Planificacion
Estratégica de
Mercadeo TCES (organizacion)

Jornada de
Mercadexpo

Inteligencia de
Mercados

Tecnologia para
Negocios

Gestion Comercial

Internacio
Tendencias
del Mercadeo

Direccién de
Mercadeo

Jornada Feria
Internacional de
Negocios

Nota: Las actividades curr

* Cuatro (4) fotografias 2x2

* Certificado de buena conducta (expedido por las
autoridades del pais donde haya residido los ultimos

dos afnos)

SEMESTRE IV

y Construccion del
Colectivo Social

Jornada de
Mercadexpo

Metodologia de la
Investigacion

ares complementarias estan en color rojo y esta malla puede estar sujeta a cambios.

Cédula de Identidad (si es extranjero

¢ Fotocopia

iones/requisitos-de-admision )
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Malla Curricular: MERCADEO

SEMESTRE V SEMESTRE VI

Comunicacioén, Lengua

y Cultura

Planificacién y Gestion
de la Comunicacién

Feria Innovacion
y Desarrollo de
Productos

Olimpiadas de
Mercadeo

Inteligencia de »
Mercados Interpretacion de
Inteligencia de

Mercados

Workshop
Investigacion de
Mercados

Gerencia de Ventas Comunicaci

Estrategia de Precios
Comportamiento del

Consumidor

Estrategia de Producto
y Marca

Agencia Escuela
Practica Empresal

1.- Seminario
Internacional -
Tendencias Digitales
del Mercadeo

2.- Combate Creativo

Matematicas
Financieras

Internacional de
Negocios
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SEMESTRE VII SEMESTRE VIII SEMESTRE IX SEMESTRE X

Negocios I
Internacionales Estratégica de

Mercadeo

Proyecto Final

Certificacion Content
Marketing

Mercadeo
Internacional

1.- Feria Internacional
de Negocios
(organizacion)

Feria Internacional de
Negocios

2.- Jornada de
Mercadexpo

Sistema de Informacion
Gerencial
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Inteligencia de
Mercados

Comunicacion
Comercial

Pasantia

Cadenas de
Abastecimi

1.-Taller de
Responsabilidad Social
Empresarial

Seminario Internacional
- Tendencias Digitales
del Mercadeo

2.-Certificacion en
Inbound Marketing

Comunicacion
Corporativa

Estrategia
Presupuestaria

Mercadeo Relacional
y el CRM

Gerencia Financiera
para el Mercadeo

Gestion del Capital
Humano

Jornada Entorno Legal
de los Negocios

Seminario Direccion
Politicas Publicas y Estratégica

Gobernanzas




siguientes concentraciones: yr

- Mercadeo y Comercio Digital z

- Inteligencia de Negocios

- Negocios, Cadena de AbasteCimi
Logistica Internacional

Oportunidades para tu form n en:
Emprendimiento connuest
Investigacion con la ViEer
Investigacion e Innovacio
Comunitario, Desarrollo S
Movilidad Estudiantil, Prag

’ - - I
Pasantias nacionales e inte

Puedes inscribir tu car
modalidad bilingiie u ¢
movilidad estudiantil &

UNIBE GLOBAL OPPORTUNITIES

idad CIDE,

SEMESTRE 1

SEMESTRE 2

SEMESTRE 4

SEMESTRE 5

PROGRAMA ACADEMICO E%

AD8-110
EGC-150
EGL-120
EGL-122
EGV-130
GM6-110
UNB-100
UNB-101
AD8-111
AD8-130
EGC-151
EGL-121
EGL-301
EGS-111

GM6-111
AD8-112
EGC-152
EGH-140
EGL-302
EGS-210
GM6-130
GM6-131
UNB-102
UNB-306
EGC-250
EGL-303
EGS-110

EGS-211
EGV-131
GM6-230
GM6-231
UNB-200
AD8-331
EGC-251
EGL-304
EGV-132
GM6-210
GM6-220
GM6-232
AD8-231

CODIGO | ACTIVIDADES CURRICULARES CRS PREREQ. CODIGO | ACTIVIDADES CURRICULARES RS PREREQ.

GESTION EMPRESARIAL

RAZONAMIENTO MATEMATICO |
COMUNICACION |

TALLER DE COMUNICACION

TALLER CALIDAD DE VIDA

GESTION DE MERCADEO

ORIENTACION UNIVERSITARIA
PENSAMIENTO Y ACCION EMPRENDEDORA
MACROECONOMIA

CONTABILIDAD FINANCIERA |
RAZONAMIENTO MATEMATICO II
COMUNICACION I

INGLES |

ANALISIS DE LA REALIDAD DOMINICANA EN UN
MUNDO GLOBAL

GERENCIA DE MERCADEO
MICROECONOMIA

CALCULO DIFERENCIAL

BLOQUE DE ARTES Y HUMANIDADES
INGLES II

ELECTIVA SUJETO Y COLECTIVIDAD
MERCADEO INTEGRADO

TECNOLOGIA PARA NEGOCIOS
LIDERAZGO Y ACCION SOCIAL
EDUCACION CONSTITUCIONAL
ESTADISTICA |

INGLES 11

PROCESOS HISTORICOS Y CONSTRUCCION DEL
COLECTIVO SOCIAL

ELECTIVA SUJETO Y COLECTIVIDAD
AMBIENTE Y SUSTENTABILIDAD
MERCADEO DIGITAL

TECNICA DE VENTAS

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
CONTABILIDAD DIGITAL

ESTADISTICA Il

INGLES IV

BLOQUE SUSTENTABILIDAD Y CALIDAD DE VIDA

SEMESTRE 6

EGC150
EGL120

SEMESTRE 7

GM6110

EGC151

SEMESTRE 8

EGL301

GM6110
GMé110

SEMESTRE 9

EGL302

SEMESTRE 10

GM6130
GMé111

AD8130
EGC250
EGL303

PLANIFICACION Y GESTION DE LA COMUNICACION
INTELIGENCIA DE MERCADOS

GERENCIA DE VENTAS

MATEMATICAS FINANCIERAS

GM6130
EGC250 / GM6130
GM6231
EGC151

MERCADEO

El egresado de Unibe es un lider sensible a los temas
ambientales, la cultura, las artes y las humanidades.
Desarrolla pensamiento critico, creatividad,
innovacion y emprendimiento, destacandose por sus
condiciones para trabajar en equipo, investigar y
comunicarse eficazmente, en un marco ético y
ciudadano que contrlbuya al desarrollo sustentable
de la sociedad local y global.

ELECTIVA COMUNICACION, LENGUAY CULTURA
ANALISIS E INTERPRETACION DE INTELIGENCIA DE
MERCADOS

COMUNICACION DIGITAL

ESTRATEGIA DE PRECIOS

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
ESTRATEGIA DE PRODUCTO Y MARCA

AGENCIA ESCUELA PRACTICA EMPRESARIAL
GESTION DEL CAPITAL HUMANO

SISTEMAS DE INFORMACION GERENCIAL
NEGOCIOS INTERNACIONALES

PROMOCION DE VENTAS

CADENA DE ABASTECIMIENTO

EGL-220

I
w N

GMé6-221 EGC251/GM6220

GM6-233 GM6210/GM6230 El Licenciado en Mercadeo de la Universidad

Iberoamericana es capaz de dirigir, disenar e
implementar planes estratégicos propios del area,
desarrollandose y adaptandose exitosamente al
manejo de equipos de trabajo y mercados, con un
sentido de compromiso, ética y responsabllldad
social, que evolucionara profesionalmente
mediante capacitacion permanente para tomar
decisiones globales.

GMé6-234 GM6111

GM6-235 GM6111

GMé6-236 GM6111

GMé6-600 AD8110/GM6220

AD8-230 AD8110

AD8-312 En sintesis, se espera que el egresado de la
carrera de Mercadeo sea un directivo innovador,
gue usa la tecnologia y las nuevas modalidades
el mercado, con competencias para elaborar
planes de mercadeo y para generar y aplicar

AD8-313 GMé6220

GMé6-330 GM6210/GM6236

GMé6-334 GMé6234

Inteligencia de mercados. Posee amplios

GM6-340 | COMUNICACION CORPORATIVA GM6110 conocimientos de gestion comercial vy
comunicacion integrada que le permite

GMé-341 | GERENCIA FINANCIERA PARA EL MERCADEO AD8231/AD8331 proponer soluciones efectivas en la
- identificacion de nuevos mercados,

AD8-233 | ADMINISTRACION DE OPERACIONES EGC250 negocios v productos a través del

AD8312/GM6330
/GM6334

AD8313

aprovechamiento de oportunidades y la
administracion de los recursos y publicos
relacionadosa la empresa.

PLANIFICACION ESTRATEGICA DE MERCADEO
MERCADEO INTERNACIONAL

ESTRATEGIA PRESUPUESTARIA

TALLER LIBRE

ETICA

COMERCIO ELECTRONICO

PLAN DE MERCADO

ELECTIVA PROFESIONAL

GMé6-310
GM6-311

GM6-342 GMé6341

lantes de Mercadeo que
ofe]g los requisitos
> pueden optar por una
iCion en Grado, con la
Business School, en
la Universidad Antonio
Vascon cREchtio

D Cesine, en Espana.

UNB-103
UNB-201
GMé6-332 GM6131/GM6233
GM6-343

GM6-500

GMé6310

GM6310/GM6342

GM6-510 | ELECTIVA PROFESIONAL GM6310/GM6342

GM6-520 | ELECTIVA PROFESIONAL GM6310/GM6342 - 3 y 4
GM6-610 | PASANTIA GM6310/GM6600 ANOS  MESES
AD8-316 | PLAN DE NEGOCIOS AD8231/GM6220 CRE DITOS

MERCADEXPO
COMUNICACION COMERCIAL
MERCADEO RELACIONAL Y EL CRM
PROYECTO FINAL

GM6-430
GM6-431
GM6-441
GMé6-620

GM6310/GM6342
GM6233/GM6332
GMé6310
GM6610

mmN _‘ " - " - - - " - " - - - "

Doble titulacién
Grado en Marketing
Universidad Europea, Madrid

Dipléme en Management International des Affaires
Montpellier Business School, Francia

Triple Titulacién

Bachelor on Marketing, Advertising,
Communications and Public Relations
Centro Universitario CESINE, Espana
London Metropolitan University, Reino Unido



