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Para más información:

www.unibe.edu.do/es/admisiones/requisitos-de-admision

• Formulario de Admisión completo

• Certificado de Bachiller

• Récord de Calificaciones de Bachillerato

• Acta de Nacimiento Certificada

• Certificado Médico

• Cuatro (4) fotografías 2x2

• Certificado de buena conducta (expedido por las 
autoridades del país donde haya residido los últimos 
dos años)

• Fotocopia Cédula de Identidad (si es extranjero 
fotocopia del pasaporte)

www.unibe.edu.do

Av. Francia, No. 129, Gazcue,
Santo Domingo, R. D.

Tel.: 809-689-4111 • Exts.: 1031, 1033, 1035 y 1044

809-722-4801
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PREREQ.ACTIVIDADES CURRICULARESCÓDIGO CRS

GESTIÓN EMPRESARIAL

RAZONAMIENTO MATEMÁTICO I

COMUNICACIÓN I
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PROGRAMA ACADÉMICO
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Los estudiantes de Mercadeo que cumplan con 
los requisitos, son elegibles para cursar las 
siguientes concentraciones:

- Mercadeo y Comercio Digital
- Inteligencia de Negocios
- Negocios, Cadena de Abastecimiento y 
Logística Internacional

Oportunidades para tu formación en: 
Emprendimiento con nuestra Unidad CIDE, 
Investigación con la Vicerrectoría de 
Investigación e Innovación, Servicio 
Comunitario, Desarrollo Sostenible, 
Movilidad Estudiantil, Prácticas y 
Pasantías nacionales e internacionales.

Puedes inscribir tu carrera en 
modalidad bilingüe u optar por 
movilidad estudiantil en:

MERCADEO

El egresado de Unibe es un líder sensible a los temas 
ambientales, la cultura, las artes y las humanidades. 
Desarrolla pensamiento crítico, creatividad, 
innovación y emprendimiento, destacándose por sus 
condiciones para trabajar en equipo, investigar y 
comunicarse eficazmente, en un marco ético y 
ciudadano que contribuya al desarrollo sustentable 
de la sociedad local y global.

El Licenciado en Mercadeo de la Universidad 
Iberoamericana es capaz de dirigir, diseñar e 
implementar planes estratégicos propios del área,  
desarrollándose y adaptándose exitosamente al 
manejo de equipos de trabajo y mercados, con un 
sentido de compromiso, ética y responsabilidad 
social, que evolucionará profesionalmente 
mediante capacitación permanente para tomar 
decisiones globales. 

En síntesis, se espera que el egresado de la 
carrera de Mercadeo sea un directivo innovador, 
que usa  la tecnología y las nuevas modalidades 
del mercado, con competencias para elaborar 
planes  de mercadeo y para generar y aplicar 
inteligencia de mercados. Posee amplios 
conocimientos de gestión comercial y 
comunicación integrada que le permite 
proponer soluciones efectivas en la 
identificación de  nuevos mercados, 
negocios y productos a través del 
aprovechamiento de oportunidades y la 
administración de los recursos y públicos 
relacionados a la empresa. 
 
Los estudiantes de Mercadeo que 
cumplan con los requisitos 
establecidos, pueden optar por una 
Doble Titulación en Grado, con la 
Montpellier Business School, en 
Francia; con la Universidad Antonio 
de Nebrija y con el Centro 
Universitario Cesine, en España. 

10 3= y
PERÍODOS AÑOS

4
MESES

172 CRÉDITOS

Doble titulación 
Grado en Marketing
Universidad Europea, Madrid

Diplôme en Management International des A�aires
Montpellier Business School, Francia

Triple Titulación
Bachelor on Marketing, Advertising, 
Communications and Public Relations
Centro Universitario CESINE, España
London Metropolitan University, Reino Unido


